
GA 调研和实操demo​

一、GA的简单的定义​

Google Analytics（GA）的核心定义​

 Google Analytics 是 Google 于 2005 年推出的 Web + App 数据分析平台，旨在帮助企业与个人追踪

并理解用户在网站和移动应用中的全旅程行为，从而基于数据做出营销与产品决策。它目前已迭代到

第四代（GA4），成为唯一持续更新的官方版本(维基百科)。​

从 GA 1 → GA4：演进背景​

图 1 中的时间轴正是对上述演进的可视化：从 2005 年的初代 GA 到 2020 年 GA4 正式发布，16 年的

技术积累最终实现了 Web 与 App 的“一体化测量”。​

GA4 的四大核心优势​

这四大块在 图 2 中以图标形式呈现，底部贯穿的“保护用户隐私”强调了 GA4 内置的无 Cookie 测

量、行为/关键事件建模等隐私功能(谷歌帮助中心)。​

https://en.wikipedia.org/wiki/Google_Analytics
https://support.google.com/analytics/answer/10089681?hl=en


为什么 GA 的定义离不开 GA4？​

1. 数据架构革新

◦ 从会话（Session）转向事件（Event）模型，一切交互都可被自定义为事件并添加参数——这

为跨平台统一奠定基础。

2. 全渠道旅程视角

◦ 同一 GA4 属性可同时接收 Web 与 App 端数据，避免多平台数据割裂，实现「用户级」分析。​

3. 内置隐私与未来导向

◦ GA4 提供诸如无 Cookie 测量、数据保留期控制、IP 匿名化等机制，以应对日益严格的隐私合
规环境。

4. 预测与自动化

◦ ML 模型输出潜在流失、潜在高价值等预测受众，无须自行建模即可启用。​

5. 与 Google 营销生态深度整合​

◦ 通过 BigQuery 免费导出原始事件数据，方便与 Looker Studio、Google Cloud 及 Google Ads 
形成闭环。

一句话总结​

Google Analytics 是一套围绕“事件”为核心、可同时覆盖 Web 与 App 的数据测量与营销优化平

台；GA4 的出现，使 GA 首次真正实现了跨设备、AI 驱动和隐私友好的统一分析体验。​

二、GA4追踪原理​

下面用GA4（Google Analytics 4）的数据模型来给你搭一条“追踪（tracking）”的完整思路。所有

链接都来自 Google 官方文档，可在末尾引用处查阅。​

1. GA4 追踪的核心概念​



2. 四条常见追踪路径​

1. 自动收集事件

 只要在 <head>  放入 gtag.js 或使用 GTM 安装 GA4 Configuration Tag， page_view 、
first_visit  就自动送达，无需额外代码。(谷歌帮助中心)​

https://support.google.com/analytics/answer/9322688?hl=en&utm_source=chatgpt.com


2. 增强衡量（Enhanced Measurement）​

 在数据流界面打勾即可开启 scroll 、 outbound_click 、 file_download  等事件；零
代码。(谷歌帮助中心)​

3. 推荐事件（Recommended Events）​

 Google 预先定义了电商、游戏、B2B 等场景常用事件名，比如 purchase 、 sign_up 。只要
按推荐拼写，GA4 会自动解锁相应报表与转化。(Google for Developers)​

4. 自定义事件（Custom Events）​

 你要完全自己命名并决定参数。用 gtag.js、GTM Tag，或服务器端 Measurement Protocol 发

送。(Google for Developers, 谷歌帮助中心, Google for Developers)​

GTM Tag​

https://support.google.com/analytics/answer/9216061?hl=en&utm_source=chatgpt.com
https://developers.google.com/analytics/devguides/collection/ga4/reference/events?utm_source=chatgpt.com
https://developers.google.com/analytics/devguides/collection/ga4/event-parameters?utm_source=chatgpt.com
https://support.google.com/tagmanager/answer/13034206?hl=en&utm_source=chatgpt.com
https://developers.google.com/analytics/devguides/collection/protocol/ga4?utm_source=chatgpt.com


3. 两种实操方式​

以追踪下载为例：

3.1 gtag.js 直写示例​

（已使用你的测量 ID G-SK698X0V28）​

代码块​

<!-- 全站 GA4 基础代码 -->​
<script async src="https://www.googletagmanager.com/gtag/js?id=G-SK698X0V28">
</script>
<script>
  window.dataLayer = window.dataLayer || [];
  function gtag(){dataLayer.push(arguments);}
  gtag('js', new Date());
  gtag('config', 'G-SK698X0V28');                 // 自动 page_view​
  /* 自定义文件下载事件 */​
  function trackDownload(fileName){
    gtag('event', 'file_download', {               // 事件名​
      file_name: fileName,                         // 参数​
      method: 'manual_js'
    });
  }
</script>

<a href="report.pdf" onclick="trackDownload('report.pdf')">下载报告</a>

• 事件会在 DebugView（GA4左侧 Admin ▶ DebugView）中实时出现。​

• 若要把 file_download  变成“转化”，在 Admin ▶ Events 旁点星形即可。​

3.2 Google Tag Manager（推荐）​

1. 触发器：选择 Just Links ➜ 条件 Click URL contains .pdf ​

2. Tag：类型选 GA4 Event​

◦ 事件名： file_download

◦ 参数： file_name = {{Click URL}}

3. 绑定触发器 ➜ 预览（Tag Assistant）➜ 发布​

这样不用改站点代码，后期改动也在 GTM 可视化界面完成。(谷歌帮助中心, 谷歌帮助中心)​
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https://support.google.com/tagmanager/answer/13034206?hl=en&utm_source=chatgpt.com
https://support.google.com/tagmanager/thread/328890527/how-do-i-track-button-clicks-with-google-tag-manager?hl=en&utm_source=chatgpt.com


4. 验证流程​

1. 浏览器装 Google Tag Assistant，进入预览模式；​

2. 触发点击，看 GTM 是否把事件送到 GA4；​

3. 打开 GA4 ▶ 实时 或 DebugView，确认事件/参数已到；​

4. 过 24 h，在 Events 报表中应可见；如需转化，点星标记即可。​

5. 进阶：跨域、UTM、服务器端​

参考文档​

• GA4 events 基础与自动收集  (谷歌帮助中心)​

• Enhanced Measurement (谷歌帮助中心)​

• Recommended Events 列表 (Google for Developers)​

• 设置自定义事件与参数 (gtag/GTM) (Google for Developers, 谷歌帮助中心)​

• GTM 点击事件示例 (谷歌帮助中心)​

• Measurement Protocol 服务器端追踪 (Google for Developers, Google for Developers)​

三、GA4 实操 Demo​

1. 项目背景：​

本项目旨在通过 Google Tag Manager（GTM）+ Google Analytics 4（GA4） 实现对站点用户下载 

PDF 与 JPG 文件行为的精准追踪，为后续数据分析与业务决策提供高质量的事件数据。​

2. 技术栈 & 依赖​

https://support.google.com/analytics/answer/9322688?hl=en&utm_source=chatgpt.com
https://support.google.com/analytics/answer/9216061?hl=en&utm_source=chatgpt.com
https://developers.google.com/analytics/devguides/collection/ga4/reference/events?utm_source=chatgpt.com
https://developers.google.com/analytics/devguides/collection/ga4/event-parameters?utm_source=chatgpt.com
https://support.google.com/tagmanager/answer/13034206?hl=en&utm_source=chatgpt.com
https://support.google.com/tagmanager/thread/328890527/how-do-i-track-button-clicks-with-google-tag-manager?hl=en&utm_source=chatgpt.com
https://developers.google.com/analytics/devguides/collection/protocol/ga4?utm_source=chatgpt.com
https://developers.google.com/analytics/devguides/collection/protocol/ga4/sending-events?utm_source=chatgpt.com


3. 架构概览​

代码块​

 ┌─────────────┐      Link-Click​
 │   Browser   │─────────────▶ GTM 触发器 (LC – JPG / PDF)​
 └─────────────┘              │​
        │ dataLayer push      │ 标签触发​
        ▼                     ▼​
 前端页面  ──────▶  GA4 事件标签 ───▶  GA4 Property​

• PDF：依赖 GA4 增强衡量 内置 file_download  事件 + 自定义标签 download_pdf 。​

• JPG：使用 Link-Click 触发器 LC – JPG (LinkClick)  + 2 s Wait for Tags，触发标签 
download_jpg 。

4. 前端实现​

代码块​

<a href="CfP_SI_Human-Machine-Interaction.pdf" download>下载 PDF</a>
<a href="进食障碍.jpg" download>下载 JPG</a>

无额外 JavaScript，浏览器原生下载，GTM 通过点击监听实现埋点。​

完整的前端代码：

代码块​

<!DOCTYPE html>
<html lang="zh">
<head>
  <meta charset="UTF-8" />
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  <meta name="viewport" content="width=device-width, initial-scale=1.0" />
  <title>简单的 Google Analytics 页面</title>

  <!-- Google Tag Manager -->
  <script>
    (function (w, d, s, l, i) {
      w[l] = w[l] || [];
      w[l].push({ 'gtm.start': new Date().getTime(), event: 'gtm.js' });
      var f = d.getElementsByTagName(s)[0], j = d.createElement(s),
          dl = l !== 'dataLayer' ? '&l=' + l : '';
      j.async = true;
      j.src = 'https://www.googletagmanager.com/gtm.js?id=' + i + dl;
      f.parentNode.insertBefore(j, f);
    })(window, document, 'script', 'dataLayer', 'GTM-MMGN9Z5M');
  </script>
  <!-- End Google Tag Manager -->

  <style>
    body   { font-family: Arial, Helvetica, sans-serif; margin: 0; padding: 0; 
background: #f4f4f4; }
    header { background: #333; color: #fff; text-align: center; padding: 15px 
0; }
    nav    { text-align: center; margin: 20px 0; }
    nav a  { margin: 0 15px; font-size: 18px; color: #0066cc; text-decoration: 
none; }
    nav a:hover { text-decoration: underline; }
  </style>
</head>

<body>
  <!-- Google Tag Manager (noscript) -->
  <noscript><iframe src="https://www.googletagmanager.com/ns.html?id=GTM-
MMGN9Z5M"
                    height="0" width="0" 
style="display:none;visibility:hidden"></iframe></noscript>

  <header><h1>欢迎访问我的网站</h1></header>

  <nav>
    <!-- 原有外链 -->​
    <a href="https://www.example.com" target="_blank">访问 Example 网站</a>
    <a href="https://www.google.com"  target="_blank">访问 Google</a>
    <a href="https://www.bing.com"    target="_blank">访问 Bing</a>

    <!-- PDF 下载：由 GA4 增强衡量自动触发 file_download -->​
    <a href="CfP_SI_Human-Machine-Interaction.pdf" download>下载 HMI CFP PDF</a>
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    <!-- JPG 下载：手动 push file_download，然后跳转 -->​
    <a href="进食障碍.jpg" download id="downloadJpg">下载信息图</a>

    <!-- ★ 新增：直接跳转到搜索引擎首页 ★ -->​
    <a href="https://www.google.com" target="_blank">Google 搜索</a>
    <a href="https://www.bing.com"   target="_blank">Bing 搜索</a>
  </nav>

  <!-- 手动 push JPG 的 file_download 事件 -->​
  <script>
    document.getElementById('downloadJpg').addEventListener('click', function 
(e) {
      e.preventDefault();            // 阻止浏览器立刻跳转​
      dataLayer.push({               // 向 dataLayer 推送自定义 file_download​
        event: 'file_download',
        file_extension: 'jpg',
        file_name: '进食障碍.jpg'
      });
      setTimeout(function () {       // 200 ms 后再执行真正跳转​
        location.href = e.currentTarget.href;
      }, 200);
    });
  </script>
</body>
</html>

5. GTM 配置明细​

5.1 数据层变量​
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5.2 触发器​

记忆口诀：

Enable —— 判断“在哪些页面挂监听器”；​

Fire —— 判断“具体哪次点击要打点”。​

5.3 标签​

6. 配置步骤详解​



1. 启用内置变量：变量 → 配置 → 勾选 Click URL、文件扩展名。

2. 创建触发器 LC – JPG (LinkClick) ：​

◦ 类型：点击 – 仅链接；​

◦ Wait for Tags：2000 ms；​

◦ 启用条件： Page Path 等于 / ；

◦ 触发条件： Click URL  匹配 (?i)\.jpe?g(\?.*)?$ 。​

3. 创建 GA4 事件标签 download_jpg  并绑定触发器。​

4. 调试：Tag Assistant ➜ Link Click 事件应出现 download_jpg ；GA4 DebugView 同步。​

5. 提交 / 发布。​

7. 测试与验证​



8. 部署与回滚​

1. 配置完成后 提交版本，命名示例： v1.0 – PDF & JPG Download Tracking 。​

2. 回滚：如需撤销，可直接在 GTM 版本面板选择前一稳定版本 Publish。​



9. 监控与维护​

• GA4 报表 → 事件 → 关键事件：观察 download_jpg / download_pdf 数量异常。​

• Tag Assistant Chrome 插件：上线后随机抽测点击确保标签仍触发。​

• 若新增其他文件类型，可复制触发器+标签，修改扩展名即可。​

10. FAQ​

附录 A · 正则表达式说明​

• (?i)  – 忽略大小写​

• \.jpe?g  – 匹配 .jpg 或 .jpeg​

• (\?.*)?$  – 允许 URL 带查询串​


